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MOTTO 

 وَالَذِينَ إِذَا أنَْ فَقُوا لَمْ يُسْرفُِوا وَلَمْ يَ قْتُ رُوا وكََانَ بَ يْنَ ذَلِكَ قَ وَامًا

“Dan orang-orang yang apabila membelanjakan (harta), mereka tidak berlebih-

lebihan, dan tidak (pula) kikir, dan (pembelanjaan itu) di tengah-tengah antara 

yang demikian.”(Qs.Al-Fuqa>n:67)
1
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 Departemen Agama Republik Indonesia, Al-Qur‟an dan Terjemahnya (Bandung: 

Diponegoro, 2010), 365. 
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ABSTRAK 

Widiati, Fa’iz. 2017. Perilaku Konsumsi Berdasarkan Trend Fashion Dalam 

Perspektif Ekonomi Islam Dan Konvensional (Penelitian Terhadap 

Mahasiswi Fakultas Syari‟ah). Skripsi. Jurusan Muamalah Fakultas Syariah 

dan Ekonomi Islam Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Ponorogo. 

Pembimbing Atik Abidah, M.S.I. 

 

Kata kunci: Konsumsi, Trend Fashion, Ekonomi Islam, Ekonomi Konvensional 

Dewasa ini, trend fashion wanita muslimah luar biasa cepat 

perkembangannya. Perkembangan membawa dampak positif misalnya banyak 

kaum perempuan muslim yang tidak malu lagi berpenampilan muslimah. Namun 

juga membawa dampak negatif yaitu perkembangan trend fashion yang tidak 

sesuai dengan ketentuan syari‟at. Pergeseran-pergeseran tersebut diantaranya dari 

segi desain busana dan gaya konsumsi komoditas fashion. Dari segi desain busana 

yang dikenakan mahasiswi Syari‟ah IAIN Ponorogo di lingkungan kampus dan di 
luar kampus sangat berbeda. Di kampus mereka terikat dengan kode etik kampus, 

akan tetapi di luar kampus mereka bebas mengikuti trend fashion. Sedangkan dari 

gaya konsumsi, trend fashion mengalami perkembangan yang begitu cepat, 

apabila hal ini dijadikan dasar dalam melakukan konsumsi maka kemungkinan 

besar akan marak terjadi konsumerisme dikalangan muslimah.  

Berdasarkan hal tersebut penulis bermaksud meninjau fenomena di 

kalangan mahasiswi muslimah itu dari sudut pandang hukum ekonomi Islam dan 

ekonomi konsvensional (umum). Adapun hal menarik yang akan penulis angkat 

adalah bagaimana motif dan tujuan mahasiswi melakukan konsumsi terhadap 

komoditas trend fashion serta bagaimana prinsip-prinsip konsumsi mereka 

ditinjau dari  kedua sudut pandang tersebut. 

Penelitian ini adalah jenis penelitian lapangan dengan pendekatan kualitatif, 

sehingga penulis menggunakan teknik pengumpulan data yaitu mengamati 

(observasi) trend fashion mahasiswi di kampus dan di luar kampus, menggali 

informasi (interview) mengenai motif dan tujuan serta prinsip-prinsip konsumsi 

para mahasiswi tersebut. Kemudian penarikan kesimpulan pada penelitian ini 

menggunakan metode induktif. 

Berdasarkan hasil penelitian, motif dan tujuan konsumsi oleh mahasiswi 

fakultas Syari‟ah IAIN Ponorogo lebih sesuai kepada konsep konsumsi umum. 

Yaitu untuk menunjukkan diri dihadapan masyarakat dan hal ini menurut hukum 

ekonomi Islam tidak masuk dalam kategori meningkatkan martabat. Sedangkan 

prinsip-prinsipnya yaitu harga barang, uang yang dimiliki, model atau desain, 

warna, kualitas, kenyamanan, pertimbangan butuh atau tidak, dan tempat 

pembelian serta ketidaksediaan untuk berhutang. Prinsip-prinsip tersebut 

cenderung sesuai dengan asumsi-asumsi yang ada dalam konsep konsumsi umum 

yaitu konsumen rasional, memiliki skala preferensi dan mampu meranking 

kebutuhannya dan kendalan anggaran. Sedangkan ditinjau dari prinsip-prinsip 

konsumsi Islam sebagian sudah sesuai dan sebagian belum. Kelompok yang 

belum sesuai yaitu masih mengabaikan prinsip t}oyyib dalam hal konsumsi busana 

dan prinsip kemanfaatan bagi diri konsumen dalam komoditas fashion.  
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