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ABSTRAK 

Nafisatul Mujayanah, 210212154. Analisa Strategi Pemasaran pada 

Penambangan Galian Tanah Merah di Desa Kwadungan Lor Kecamatan 

Padas Ngawi, Program Studi Muamalah, Jurusan Syariah dan Ekonomi 

Islam, Sekolah Tinggi Agama Islam Negeri (STAIN) Ponorogo 2016, 

Pembimbing : Agung Eko Purwana, SE, MSI 

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Penambangan Galian Tanah Merah 

Berkenaan dengan strategi pemasaran yang dilakukan oleh penjual tanah 

merah di Desa Kwadungan Lor Kecamatan Padas Ngawi, maka peneliti tertarik 

dengan strategi harga dan strategi distribusi, penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui faktor-faktor yang digunakan untuk mentukan harga dan saluran 

distribusi tanah merah. Ada beberapa hal yang melatar belakangi penyususnan 

untuk melakukan penelitian terhadap harga dan distribusi tanah merah. Alasannya 

karena yang melakukan strategi pemasaran adalah penjual yang sudah lama 

melakukan transaksi jual beli tanah merah, yang seharusnya mengetahui tentang 

tata cara strategi pemasaran yang baik dan tidak mengandung unsur ketidakadilan. 

Serta dalam menetapkan harga dan pendistribusinannya berbeda dengan yang 

lainnya. Karena dalam menetapkan harga yang berbeda dengan jumlah barang 

yang sama. Untuk itu, penulis ingin mempelajari strategi pemasaran yang 

diterapkan oleh penjual tanah merah di Desa Kwadungan Lor Kecamatan Padas 

Ngawi. Rumusan masalahnya yaitu, bagaimana strategi pemasaran harga dalam 

penjualan tanah merah di Desa Kwadungan Lor Kecamatan Padas Ngawi? dan 

bagaimana strategi pemasaran distribusi dalam penjualan tanah merah di Desa 

Kwadungan Lor kecamatan Padas Ngawi? 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian lapangan (field research) yang 

bersifat kualitatif. Data primer adalah data yang diperoleh dari penjual tanah 

merah yang ada di Desa Kwadungan Lor kecamatan Padas Ngawi. Data sekunder 

adalah buku-buku referensi yang akan melengkapi dokumentasi yang telah ada. 

Metode pengumpulan data yang penulis gunakan adalah wawancara, observasi, 

dan penemuan hasil. Dalam menganalisis data, peneliti menggunakan teknik 

analisis data induktif. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa ditinjau dari perspektif strategi 

pemasaran, penjual tanah merah menerapkan teori dan konsep strategi pemasaran. 

Dalam penetapan harga yang dilakukan oleh penjual tanah merah, disesuaikan 

dengan harga pasar. Penjual menetapkan harga berdasarkan biaya produksi dan 

pemasaran yang ditambah dengan jumlah tertentu sehingga dapat menutupi biaya-

biaya langsung. Apabila ada kenaikan harga dari pesaing maka pihak penjual 

tanah merah akan tetap sesuai dengan harga pasar. 

Untuk pendistribusian pihak penjual tanah merah lebih memilih di daerah 

sekitaran Kecamatan Padas saja, namun apabila ada konsumen dari luar daerah 

kecamatan padas ingin membeli maka bisa diantarkan. Pendistribusian tanah 

merah untuk melakukan  pemasaran dengan distribusi  selektif, dimana distribusi 

ini produsen berharap untuk memperoleh pemasaran yang lebih banyak, dan 

banyak diminati konsumen 
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TRANSLITERASI 

Berikut ini adalah skema translitasi Arab-Indonesia yang ditetapkan dalam 

pedoman sebagai berikut: 

No Arab Indonesia No Arab Indonesia 

1  , 16  t} 

2  b 17  z} 

3  t 18  „ 

4  th 19  gh 

5  j 20  f 

6  h} 21  q 

7  kh 22  k 

8  d 23  l 

9  dh 24  m 

10  r 25  n 

11  z 26  w 

12  s 27  h 

13  sh 28  , 

14  s{ 29  y 

15  d} 30   
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1. Untuk menunjukkan bunyi hidup panjang (madd) caranya dengan 

menuliskan coretan horisontal (macron) di atas huruf a>, i>, dan u> ( او,ا (

 Sedangkan bunyi hidup dobel diftong Arab ditransliterasikan dengan .ي,ا

menggabungkan dua huruf ay dan aw. 

Contoh : 

shay‟, ayn, maymu>n,‟alayhim, qawl, daw‟, mawdu>‟ah, mas} 

nu>‟ah, rawd}ah 

2. Kata yang ditranslitrasikan dan kata-kata dalam bahasa asing yang belum 

terserap menjadi bahasa baku Indonesia harus dicetak miring. 

3. Bunyi huruf hidup akhir sebuah kata tidak dinyatakan dalam transliterasi. 

Transliterasi hanya berlaku pada huruf konsonan akhir. 

Contoh:   

Ibn Taimiyah bukan Ibnu Taimiyah, Inna al-din‟inda Allah al 

Islam bukan Inna al-dina‟inda Allahi al-Islamu .... Fahuwa Wajib 

bukan Fahuwa Wajibu atau Fahuwa Wajibun 

4. Kata yang terakhir dengan ta‟marbuthah dan berkedudukan sebagai sifat 

(na‟at) dan (idhafah) ditranslitrasikan dengan “ah” sedangkan mudhaf 

ditranslitrasikan dengan “at”. 

Contoh:   

a. Na‟at dan Mud}a> filayh : sunnah sayyi‟ah, al-maktabah al-

misriyah. 

b. Mud}af : Mat}ba‟at al-„ammah 

5. Kata yang berakhir dengan ya‟ mushaddadah (ya‟ bertashdid) 

ditranslitrasikan dengan i> jika i> diikukti dengan ta‟ marbuthah maka 

translitrasinya adalah iyah. Jika ya‟ bertashdid berada ditengah kata 

ditranslitrasikan dengan yy. 

Contoh:  

a. Al-Ghaza> li, al-Nawawi>  

b. Ibn Taimi> yah, al- Jawzi> yah 

c. Sayyid, mua> yyid, muqayyid 
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